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VORWORT

Auch nach verschiedensten Ereignissen im Laufe der letzten 
Jahre sind die Erkenntnisse aus dem Bereich der Politik 

nach wie vor unzureichend. Die repräsentative Demokratie 
wird in Europa und Amerika o! als die höchste Form der 
politischen Administration angesehen, doch Menschen, die 
sie aus erster Hand kennen, reagieren vermehrt desillusioniert 
und sogar besorgt darüber.

Demokratie ist ein zentraler Begri", der für die Herrscha! des 
Volkes steht. Die Demokratie beruht auf den Prinzipien der 
Mehrheitsherrscha! und der individuellen Rechte, da es sich 
jedoch um ein Regierungssystem handelt, das von der gesamten 
Bevölkerung getragen wird, gestaltet es sich recht kompliziert. 
Die Gedanken der Menschen, vor allem der jungen Leute, 
sind geprägt von uralten Fragen. Wer leitet das Volk wirklich? 
Wer konzipiert die Ideen und Strategien im Zusammenhang 
mit der Regierung? Die Erörterung dieser Fragen grei! sogar 
noch tiefer, denn sie o"enbart die erstaunliche Macht des 
Marketings. In der Tat - Marketing und die düsteren Seiten der 
Psychologie gehen o! Hand in Hand.

Mit diesem Buch möchte ich deutlich machen, dass wir in 
der heutigen kommerziellen und mediengesteuerten Welt 
unbestreitbar vom Marketing beein#usst werden. Wir sind o! 
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nicht in der Lage, Entscheidungen in unserem eigenen Interesse 
zu tre"en, da wir quasi einer Gehirnwäsche unterzogen 
werden. Jim Morrison hatte zweifellos Recht, als er sagte: „Wer 
die Medien kontrolliert, kontrolliert den Verstand und damit 
auch die Menschen”. Was glaubst du, wer in der realen Welt 
die Macht über die Medien hat? Wirf einen Blick hinter den 
Vorhang der großen Medienkonglomerate: Wer hat dort das 
Sagen?

Die Medien und ihre enorme Rolle in der heutigen Gesellscha! 
dürfen nicht unterschätzt werden. Die Entwicklung und der 
Fortschritt der Massenmedien sowie der medienbezogenen 
Berufe sind untrennbar mit dieser Rolle verbunden. Wenn 
wir die Mechanisierung und Operationalisierung in der 
Gesellscha! als Ganzes betrachten, sehen wir, dass die 
heutige Gesellscha! von einer starken Mobilisierung geprägt 
ist, die das Gefüge der Entscheidungsfähigkeit prägt. Dies 
zeigt sich auch in der Politik, etwa dann, wenn verschiedene 
Formen von Medien sowohl politische Kampagnen als auch 
Aktivismus fördern. Die Medien sind aktiv an der Gewinnung 
von politischem Ein#uss beteiligt. Dies geschieht etwa durch 
die Beein#ussung von Wahlergebnissen durch direkte und 
indirekte Mechanismen der Wahrnehmung und Bekanntheit 
politischer Marken und durch die Nutzung des politischen 
Medienkomplexes, was die Au"assung, dass „wer die Medien 
kontrolliert, auch den Verstand kontrolliert”, nur noch mehr 
unterstreicht.

Verstehe mich bitte nicht falsch. Das, was ich hier darlege, 
soll nicht den Eindruck erwecken, dass ich totalitäre Systeme 
befürworte - ich forciere sicherlich nicht die Idee einer 



Wie Gewinne Ich Deine Stimme

My-mindguide.com  ix

autoritären Staatsform! Wir müssen uns jedoch dessen bewusst 
sein, dass wir in unserer westlichen Welt - insbesondere mit 
den Konzepten des Metaversums, der sozialen Medien und 
der In#uencer - eines Tages aufwachen und feststellen müssen, 
dass nur die Etikettierung der wesentlichste Unterschied zu 
einer totalitären Staatsform ist.

Wir sind Marionetten an einer Schnur, ob wir es bemerken 
oder nicht. Finde heraus, wer die eigentlichen Konzeptionierer, 
Wahlkampfstrategen, Werbeagenturen und PR-Firmen hinter 
den großen Kampagnen sind. Welche Methoden wenden sie 
an, um die Menschen dazu zu bringen, in ihrem Sinne zu 
handeln? In diesem Buch gebe ich dir umfassende Antworten 
auf Fragen wie diese. Obwohl dieses Buch im Prinzip für 
jeden geeignet ist, habe ich es primär als Erkenntnis- und 
Erfahrungsquelle für ambitionierte Erwachsene und ältere 
Menschen, politisch Interessierte, In#uencer und Werbeleute 
in Politik und Wirtscha! geschrieben. Ich ho"e aufrichtig, dass 
dir die Lektüre Spaß macht, dein Interesse weckt und dich zum 
Nachdenken anregt.
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Kapitel 1

Meine kleine Geschichte

Bevor ich zum eigentlichen Inhalt dieses Buches komme, 
muss ich ein wenig in die Vergangenheit eintauchen. 

Ich wage zu behaupten, dass diese persönliche Geschichte 
neben anderen Gründen maßgeblich für meine Entscheidung 
verantwortlich war, dieses Buch überhaupt zu schreiben. 

Vor etwa neunzehn Jahren traf mich mein Steuerberater in 
meinem Büro und fragte „Meinst du, ich sollte als Bürgermeister 
kandidieren?  Ich wurde darauf angesprochen. 

Aus dieser schlichten Fragen entwickelte sich eine intensive 
Freundscha! und  Zusammenarbeit und in der Folge 4 
gewonnene Wahlen: 

Zunächst möchte ich dir einen kurzen Überblick über das 
Szenario geben. 

Kitzbühel wird von Vielen als das Monaco der Alpen, im 
Westen Österreichs gesehen.  Die Stadt ist ein bekannter 
Wintersportort, der für das Hahnenkamm-Rennen bekannt 
ist, das jedes Jahr statt$ndet.  Die Straßen des historischen 
Zentrums sind von exquisiten  Geschä!en und Cafés gesäumt. 
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Das Museum Kitzbühel beherbergt Gemälde des lokalen 
Künstlers Alfons Walde und erinnert an die Geschichte der 
Stadt, sowie an den Wintersport in der Region. 

Die Stadt Kitzbühel zieht also vermögende Menschen und 
Prominente aus der ganzen Welt an und ist bekannt dafür, das 
spektakulärste Skirennen   der Welt zu veranstalten.

Das Bürgermeisteramt in Kitzbühel ist meiner Meinung nach 
ein begehrter politischer Posten. 

Die hohe Dichte von Millionären führt manchmal zu Kon#ikten 
mit der einheimischen Bevölkerung, wenn es um Wohnraum 
und hohe Lebenshaltungskosten geht.

Doch zurück zu der Wahlbilanz: 

Wahl 1 2004 : einem bisher der weitgehend der Ö"entlichkeit 
unbekanntem Kandidaten gelang es innerhalb von 4 Monaten 
den amtierenden Bürgermeister abzulösen und eine Mehrheit 
im Gemeinderat zu erobern. 

Damals leitete ich eine Werbeagentur in Kitzbühel und München 
und ich glaubte fest daran, dass ich die Fähigkeiten, das Know-
how und die Möglichkeiten hatte, das „Unvorstellbare möglich 
zu machen.  

Wie - werde ich in den nächsten Kapiteln erläutern. 

Wahl 2 :2010: Der Wahlsieg war überwältigend : 80% für 
den Bürgermeister. Die Mehrheit im Gemeinderat ausgebaut. 
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Sicher, der Kandidat und das Team waren hervorragend,  aber 
trotzdem ist das Ergebnis auch das Ergebnis von politischem 
Marketing.

Wahl 3: 2016:  Wir erhielten wieder die absolute Mehrheit, 
sowohl im Stadtrat als auch für das Bürgermeisteramt. 

Noch erstaunlicher war, dass wir dieses Mal die einzige Stadt in 
Tirol waren, die dieses Ergebnis erzielen konnte.

Wahl 4: Februar 2022. Wir haben erneut gewonnen ... das 
vierte Mal in Folge! 

Der Bürgermeister wurde wiedergewählt, wobei mehr als 50% 
 der Bevölkerung für ihn stimmten. Seine Fraktion gewann 
neun von neunzehn Mandaten. 

Auch dieses Mal war es ein Sieg gegen alle Widrigkeiten. 

Die konservative Partei in Österreich war in diesem Jahr 
von Skandalen zerrüttet worden. Wir hatten innerhalb von 
vier Wochen drei verschiedene Bundeskanzler. Wir hatten es 
mit Covid 19, einer massiven Koalition aus Massenmedien 
(Fernsehen), die sich gegen uns verbündeten - und trotzdem 
haben wir ein Ergebnis erzielt auf das alle stolz waren.

DANKE. Für mich ist die Aufgabe abgeschlossen. Wenn 
ich jemals etwas als Kreativer  in der Marketing und 
Kommunikationsbranche beweisen wollte, dann habe ich es 
hiermit getan. 
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Ich wünsche dem unermüdlichen Bürgermeister viel Glück für 
die nächsten sechs Jahre. 

In den nächsten Kapiteln 
werde ich die Fakten, 
Prinzipien, Geheimnisse, 
Prozesse und Taktiken 
erläutern, die uns geholfen 
haben und die jedem helfen 
können, der sie gewissenha! 
in Bezug auf seine Ziele 
anwendet. Diese Konzepte 
werden jedem, der sich in die 
Politik wagen will, ungemein 
helfen.
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